Plan komunikacji - Zatgcznik nr 5 do Strategii Rozwoju Lokalnego Kierowanego przez Spotecznosé na lata 2014-2020

Termin Cel Nazwa dzialania | Adresaci dzialania Srodki przekazu Wskazniki Planowane
komunikacji komunikacyjnego | komunikacyjnego efekty
wszyscy potencjalni | — konferencja inaugurujgca — udzial 50 os6b w konferencji dotarcie do co najmniej
whnioskodawcy, — Zorganizowanie spotkan — zorganizowanie 9 spotkan 10 000 osob
Poinformowanie | Kampania w szezegdlnosei informacyjnych w kazdej informacyjnych z informacjami o LSR
i informacyjna nt. rzedsigbiorc z gmin cztonkowskich — wystanie 300 maili podniesienie poziomu
= | potencjalnych Y przedsicolorcy, ~ rogsvianic inf . B . . L . ;
2 | wiioskodaweow | glownych zalozen | organizacje ytanie informacji poczta opubllkO\{vame co najmnie) W|gdzy 0 L.G.D i ITSR
£ 0 LSR na lata LSR na lata pozarzagdowe ?lektrom_cznq 4 art_ykulow w lokalnej zwickszenie ilosci
o R — informacje na stronach prasie skladanych wnioskow
= | 2014-2020 2014-2020 w szozegdlnosci internetowych LGD — dotarcie z kampania zwigkszenie
N przedstawiciele grup i gmin cztonkowskich informacyjng na serwisie rozpoznawalnosci LGD
g defaworyzowanych | _ jnformacje na portalach Facebook.com do co »Migdzy Wislg a
2 spotecznosciowych najmniej 10 000 osob. Kampinosem”
g_ — informacja w lokalnej prasie
— — wywieszenie informacji
w instytucjach
w szczegolnosci
w Powiatowych Urzedach
Pracy
i Poinformowanie wszyscy potencjalni | — rozsytanie informacji pocztg | — wystanie co najmniej dotarcie do co najmniej
S potencjalnych Kampania wnioskodawcy, elektroniczng 300 maili 5000 osob z informacja
o wnioskodawcow | informacyjna w szczegollnosci —zorganizowanie spotkan — organizacja 9 spotkan 0 zasadach oceny
= | ozasadach oceny, | nt.zasad oceniania | przedsiebiorcy, informacyjnych informacyjnych ) Pwyboru
(; interpretacji i wyboru operacji | organizacje _Egr;%%n(:i \(/:\(/)fsrwme — przeprowadzenie kampanii &?gg;?sg(;[fng%'noyrzﬁ
: 0 zaslggu co najmniej
E Lil;fel?i}(/’)CWh wyboru przez LGD Sv Ozjcrzizzle'ci —wydar}ie; Podrecznika 5 009 uZytkownikéW beneficjentow
g . Beneficjenta — publikacja podrecznika
= przedstawiciele grup Beneficjenta

( naktad 10 000)




Caly okres wdrazania LSR

Komunikacja
dwustronna:
przekazywania
wiedzy
spotecznosci
lokalnej przez
LGD, a takze
uzyskaniu
informacji
zwrotnej na temat
potrzeb i
ewentualnych
deficytow
komunikacyjnych

Kampania
partycypacyjna

wszyscy potencjalni
whnioskodawcy,

w szczegolnosci
przedsigbiorcy,
organizacje
pozarzadowe,

w szczegolnosci
przedstawiciele grup
defaworyzowanych,
przedstawiciele JST

Cykl warsztatow
diagnostyczno-analitycznych.
Spotkania beda odbywac sig
w trzech grupach
tematycznych,
odpowiadajacych celom
ogblnym Lokalnej Strategii
Rozwoju (kazda z grup bedzie
skupia¢ osoby zaangazowane
w realizacj¢ danego celu).
Podczas warsztatow
rownolegle realizowane beda
dziatania zwigzane z budowsg
marki lokalnej obrazu LGD,
a takze monitoringiem

i ewaluacja wdrazania LSR.
Zaktadany jest udzial r6znych
srodowisk, grup spotecznych
1 sektoréw

— Warsztaty beda cyklem
spotkan, realizowanych
nie rzadziej niz 1 raz na 6

miesiecy. Lacznie
planowanych jest nie mniej
niz 20 spotkan
warsztatowych.

— wigczenie spotecznosci
lokalnej w proces
wdrazania LSR

— uzyskanie informacji
zwrotnej

— przeciwdziatanie
kryzysom
komunikacyjnym

Caly okres wdrazania LSR

Wspieranie
beneficjentow
w realizacji
projektéw

Informowanie na
temat warunkow i

sposobow realizacji

i rozliczania
projektéw

Potencjalni
beneficjenci,
projektodawcy

— Spotkania, szkolenia,
doradztwo indywidualne
— Dyzury w siedzibie LGD

— organizacja co najmniej
60 szkolen

— przyjecie co najmniej
100 oso6b na konsultacjach

indywidualnych

— podniesienie wiedzy
beneficjentow

— podniesienie jakosci
sktadanych wnioskow




I polowa 2018 roku
oraz I polowa 2023 roku

Zapewnienie
wiedzy

i akceptacji
spotecznej

dla dziatan
realizowanych
w ramach LSR

Prezentacja
projektéw
(dobrych praktyk)
realizowanych i
zrealizowanych

mieszkancy obszaru
LSR, lokalne media,
liderzy srodowiska
lokalnego

publikacja dobrych praktyk
konferencja

artykuty w lokalnej prasie
kampania na serwisie
facebook.com

realizacja materiatu przez
lokalng telewizje
internetowg

publikacja nt. dobrych
praktyk (naktad 10 000)
udziat w konferencji

co najmniej 50 osob
cykl 10 artykutéw

w lokalnej prasie

kampania na portalu
Facebook.com o zasiggu
co najmniej 10 tysiecy
uzytkownikow

produkcja 10 minutowego
materialu filmowego

i publikacja w telewizji
internetowej

— dotarcie do co najmnigj
10 tysigcy osob
z informacja
0 zrealizowanych
projektach




